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Franchise veya Franchising’in Vergisel Boyutu

Sektdrel Bakis; Franchise veya Franchising’in Vergisel Boyutu/Franchise giris bedeli (Franchisee

Fee): Franchise alanin/franchisee’nin, sisteme

Franchise veya Franchising’in Vergisel Boyutu

OZET

Franchise giris bedeli (Franchisee Fee): Franchise alanin/franchisee’nin, sisteme girmek icin
baslangicta isim, marka veya sistemi kullanma hakki karsiliginda franchisor’'a 6dedigi bedel/giris

parasidir.

Franchise kullanim bedeli (Franchise fee/Royalty): Franchise alanin isletme slresince sistemi ve
markayi kullanmasi karsiliginda franchise verene 6dedigi bedeldir. Genellikle aylik, bazen haftalik
alinan bu bedel, yillik ciro/hasilat veya karin belli bir orani, belli bir ylizdesi (Royalty) olabilecegi
gibi, baska buyUklUklere, 6rnegin isletme alanina veya hizmet birimi adedine goére de alinabilir.
Kullanim bedeli icin bir taban sinir konabilecegi gibi, aylik sabit bir 6deme de alinabilir. Ayrica
imtiyaz veren, verdigi destek hizmetleri icin ek 6deme isteyebilir. Bu 6deme, imtiyaz verenin

verdigi hizmetler dolayisiyla yaptigi masraflarin karsilanmasina yoneliktir.

Franchising sistemi; Bagimsiz girisimcilere tlketici kitleleri tarafindan taninan ve tercih edilen bir

ardn ve/veya hizmetin sunumunu belirli isletmecilik ydntem ve standartlari altinda
gerceklestirmelerine imkan tanimakta, franchise alan girisimcinin, franchise veren firmanin ise
yoOnelik slUrekli yardim ve destegi ile daha 6nce tecribe sahibi olmadigi bir isi basari ile
yUritebilmesini ve maliyetlerini blylk 6lclide azaltmasina imkan vermektedir. Franchising
sisteminde, franchise veren firma belirli bir s6zlesmeye dayali olarak franchise alan bir
girisimciye belirli bir bolgede, yeterli bir hizmet destegi altinda Grindni satma imtiyazini

/ayricaligini vermektedir.



Anahtar Kelimeler: Franchise veya franchising, franchisor, franchise giris bedeli (franchisee
fee), franchise kullanim bedeli (franchise fee/royalty), reklam fonu (advertising fee), gimruik

kiymeti, ...
GIRIS

Franchising sistemi; Bagimsiz girisimcilere tiketici kitleleri tarafindan taninan ve tercih edilen bir
ardn ve/veya hizmetin sunumunu belirli isletmecilik ydntem ve standartlari altinda
gerceklestirmelerine imkan tanimakta, franchise alan girisimcinin, franchise veren firmanin ise
yOnelik sUrekli yardim ve destegi ile daha 6nce tecribe sahibi olmadigi bir isi basari ile
yUritebilmesini ve maliyetlerini blyUk 6lclide azaltmasina imkan vermektedir. Franchising
sisteminde, franchise veren firma belirli bir s6zlesmeye dayali olarak franchise alan bir
girisimciye belirli bir bolgede, yeterli bir hizmet destegi altinda Grindni satma imtiyazini

/ayricaligini vermektedir.

Franchise kullanim bedeli (Franchise fee/Royalty): Franchise alanin isletme suresince sistemi ve
markayi kullanmasi karsiliginda franchise verene 6dedigi bedeldir. Genellikle aylik, bazen haftalik
alinan bu bedel, yillik ciro/hasilat veya karin belli bir orani, belli bir ylizdesi (Royalty) olabilecegi
gibi, baska buyUklUklere, 6rnegin isletme alanina veya hizmet birimi adedine gore de alinabilir.
Kullanim bedeli icin bir taban sinir konabilecedi gibi, aylik sabit bir 6deme de alinabilir. Ayrica
imtiyaz veren, verdigi destek hizmetleri icin ek 6deme isteyebilir. Bu 6deme, imtiyaz verenin

verdigi hizmetler dolayisiyla yaptigr masraflarin karsilanmasina yoéneliktir.

GUmrik Yonetmeliginin 56.maddesi ile 29044/28.06.2014 sayi ve tarihli Resmi Gazetede

yayinlanan Gimrik Kiymetine iliskin 2 Sayilh Gimriikler Genel Tebligi geregi; Franchising

islemleriyle ilgili olarak yurtdisina édenen franchise giris bedeli (franchisee fee) reklam fonu

(advertising fee) 6demesi, masraf paylasimi hizmetleri karsiliginda yapilan 6demeler ile franchise

kullanim bedeli/franchise fee (royalty)’'nin ithal esyasinin gimrik kiymetine eklenebilmesi icin

sOz konusu licretlerin,

a) Kiymeti belirlenecek esya ile ilgili olmasi ve

b) Kiymeti belirlenecek esyanin satis kosulu olarak yapilmis olmasi,



https://abglobal.tr/4458-sayili-gumruk-yonetmeligi/
https://www.resmigazete.gov.tr/eskiler/2014/06/20140628-7.htm
https://www.resmigazete.gov.tr/eskiler/2014/06/20140628-7.htm

Gerekmektedir. Bu sartlarin her ikisini bir arada tasiyan séz konusu Ucretlerin ithal edilen

esyanin gumrik kiymetine eklenmesi gerecir.
I- TANIMLAR

Franchise (ing): “Kisaca s6zlik anlami; 1) HiklUmet tarafindan verilen imtiyaz veya muafiyet,
2) ortak isletmecilik, mimessillik, bir markanin isim hakkinin alinmasi, bir Uretici ya da hizmet
sunucu ile bir kurulus arasinda, Grln ya da hizmetin genellikle sinirlari belirlenmis bir yérede
pazarlanmasi yolunda varilan anlasma” demektir. Tlrkce karsiligi “imtiyaz” olan franchise,

ingilizce bir kelimedir.

Franchise Veya Franchising: Bir sistem ve markanin imtiyaz hakki sahibinin, belirli stre, kosul
ve sinirlar icinde, isin yonetim ve organizasyonuna iliskin strekli disiplin ve destek saglayarak,
belirli bir bedel karsiliginda, bagimsiz yatirrmcilara sistem ve markasini kullandirmasina dayanan,

uzun vadeli ve slrekli bir is iliskisidir. Franchise, esasen bir “pazarlama” yontemidir.

Franchising: Bir Urin/hizmet imtiyaz hakkina sahip franchise verenin belirli bir pazarlama
sistemi cercevesinde Uriin veya hizmetlerinin dagitim ve sunumuna iliskin imtiyaz hakkini ikinci
bir taraf olan bagimsiz bir franchise alana vermesi ile olusan bir dagitim sistemidir. Franchising
yoluyla ana franchise veren firmanin bagimsiz bir franchise alana verdigi isletme imtiyazi:
Franchise verenin UranunU satma, markayi kullanma, Gretim ve pazarlama tekniklerinden

yararlanma ya da genel isletme yaklasimindan faydalanma seklinde degerlendirilebilir.

Franchise Veren/Franchisor: Bir Urlne, hizmete veya bilgi birikimine, bunlara ait kalitesi
kanitlanmis ve basarili bir markaya/isme sahip olup da, franchise anlasmasi ile bunlarin satis
dagitim veya isletme hakkini belirli bir bedel karsiligr d¢cincl yatirimcilara veren, kullandiran kisi
veya kurulustur. Franchise veren, sistemi kuranin kendisi olabilecegi gibi, sadece franchise
haklarini satma yetkisine sahip bir baskasi da olabilir. Franchise verenin ayni sistemle calisan
kendi isletmesi veya isletmeleri olabilir veya olmayabilir. Franchise veren, sistemin geregi olan

arastirma, egitim, denetim, vb. gibi destekleri tstlenir.

Franchise Alan/Franchisee: Dogrudan veya dolayl bir mali bedel karsiliginda franchisor’un
ticari adini/markasini, know-how’unu, is gérme ve teknik yontemlerini, sistemini ve diger
sinai/fikri mulkiye haklarinin kullanimini Gstlenen taraf, sistemin ve markanin belli bir satis-

hizmet noktasi ve/veya bélgesi icin haklarini anlasma ile alarak uygulayan bagimsiz yatirrmcidir.



Bélge Franchise Alan (Area Franchisee): Franchise veren, pazarin belli yakimltltklerini ve
haklarini belli bir cografi alanda bolge franchise alana devreder. Bolge franchise alan bazi
sistemlerde alt franchise alanlara isletme actirabilir, bazi sistemlerde sadece kendisi isletmeler
acabilir. Bolge franchise alan, sistemin gereklerine goére, adeta bir franchise veren gibi alt
franchise alanin secimi, isletme yeri secimi, egitim, denetim, mal ve hizmet temini vb. gibi

islevlerin bir veya bir kacini Gstlenebilir.

Alt Franchise Alan (Sub Franchisee): Bblge franchise alan tarafindan sistemi ve markayi
kullanma hakki anlasma ile verilen kisi veya firmadir. Bazi sistemlerde anlasma dogrudan boélge
franchise alan ile alt franchise alan arasinda yapilirken, bazi sistemlerde franchise veren

anlasmaya kendisi taraf olmaktadir.

Masterfranchise Alan (Master Franchisee): Yurt disinda gelistirilmis bir sistem ve markanin
belli bir Glkede kullanma haklarini alan kisi veya kurumdur. Bazen sadece masterfranchise alanin
isletme agcmasina izin verilirken, cogunlukla kendi altinda franchise satis hakki da verilir. Bazi
sistemlerde verilen franchise’lar masterfranchise alana bagliyken, bazilarinda dogrudan

yurtdisindaki merkeze bagl olurlar.

Sistem (Franchise System): Franchise iliskisi kapsamindaki kural ve goérevlerin batinutnu
tanimlar. Faaliyet konusu isin yapilacagi yerin secimi, kurulmasi, isletme proseddrleri, satis
teknikleri, markalarin kullanimi, personelinin egitimi, isletmenin denetimi, franchise alanlarin

secimi, franchise anlasmasi gibi konular belirlenir.

Franchise Giris Bedeli (Franchisee Fee): Franchise alanin/franchisee’nin, sisteme girmek icin
baslangicta isim, marka veya sistemi kullanma hakki karsiliginda franchisor’'a 6dedigi bedel/giris

parasidir.

Franchise Kullanim Bedeli (Franchise Fee/Royalty): Franchise alanin isletme suresince
sistemi ve markay kullanmasi karsihiginda franchise verene 6dedigi bedeldir. Genellikle aylik,
bazen haftalik alinan bu bedel, yillik ciro/hasilat veya karin belli bir orani, belli bir ylzdesi
(Royalty) olabilecegi gibi, baska buUytkliklere, 6rnegin isletme alanina veya hizmet birimi
adedine gore de alinabilir. Kullanim bedeli icin bir taban sinir konabilecegi gibi, aylik sabit bir
6deme de alinabilir. Ayrica imtiyaz veren, verdigi destek hizmetleri icin ek 6deme isteyebilir. Bu

6deme, imtiyaz verenin verdigi hizmetler dolayisiyla yaptigi masraflarin karsilanmasina



yoneliktir.

Reklam Fonu (Advertising Fee): Cogu sistemlerde merkezden yapilan toplu reklam
harcamalari icin bir fon kurulur ve franchise alanlardan katki bedeli toplanir. Bu bedel genellikle

franchise alanin yillik ciro/hasilat veya kariyla orantili olarak tespit ve tahsil edilir.

Franchising Sistemi; Bagimsiz girisimcilere tiketici kitleleri tarafindan taninan ve tercih edilen
bir Grlin ve/veya hizmetin sunumunu belirli isletmecilik ydéntem ve standartlari altinda
gerceklestirmelerine imkan tanimakta, franchise alan girisimcinin, franchise veren firmanin ise
yOnelik sUrekli yardim ve destegi ile daha 6nce tecribe sahibi olmadigi bir isi basari ile
yUritebilmesini ve maliyetlerini blyUk 6lclide azaltmasina imkan vermektedir. Franchising
sisteminde, franchise veren firma belirli bir s6zlesmeye dayali olarak franchise alan bir
girisimciye belirli bir bolgede, yeterli bir hizmet destegi altinda Grindni satma imtiyazini

/ayricaligini vermektedir.
II- FRANCHISING’IN TARIHSEL GELIiSiM SURECI

Franchising'in serbestlik anlamina gelen ilk kullanimi Orta Cag Avrupasi’'na dayanmakla birlikte,
franchising sistemini kullanarak mallarinin dagitimini ve pazara sunumunu gerceklestiren ilk
firma 1863 yilinda Singer Dikis Makinalar sirketi olmustur. Boylece, ABD'de baslangicta oldukca
dar kapsamli olarak imtiyaz s6zlesmesi seklinde degerlendirilen bir "Franchise so6zlesmesi" ile

isletmenin bayilere Urlnlerinin satisi icin imtiyaz hakki verildigi donem baslamistir.

Franchising sisteminin yaygin olarak kullanildigi ilk sektérler otomobil endistrisi, icki siseleyicileri
endustrisi ve petrol endUstrisi olmustur. Bu yolla belirli bélgelerde ureticiler franchise vermek
suretiyle bagimsiz franchise alanlari kullanarak, genis bir pazar kesimine disuk bir harcamayla
ulasmislar ve finansal acidan oldukca giiclenmislerdir. Uretici firmalar franchising sisteminin
sundugdu firsati degerlendirerek, bagimsiz franchise alanlara kendi Urinlerinin dagitim ve satis
hakki imtiyazini vererek bir yandan karli duruma gecmeyi basarmislar, bir yandan da Ulke

genelinde ortak firma imajini tasiyan blyuk bir bayilik agina sahip olmuslardir.

Franchising sistemiyle calisan yaklasik 60 is kolu mevcuttur. Bunlar arasinda; Otomobil Kiralama,
Otomobil Servis Urtinleri, is Yardim Servisleri, is Araclari, Giyim ve Ayakkabi, Yapi, Dekorasyon,
Bilgisayar, Kozmetik, Perakende Satis Magazalari, Egitim, Yiyecek, Saglik Urtinleri, Ev Aletleri,

Kuru Temizleme, Fast-Food, Turizm ve Otelcilik, Lokanta, vb. sektdrler bulunmaktadir. Ozellikle



hizmet sektériinde cesitlendirme hizla artmaktadir.
Franchising Sisteminin Kaydettigi Onemli Asamalar:

1) "ilk Kusak Franchising” Ya Da "Geleneksel Franchising” seklinde isimlendirilen asama,

Ulkemizde de yaygin olarak goérulen "Bayilik sistemleri, bu asamaya en iyi érnektir.

2) "Ayricalikli Franchising/Sistemleri" Yada "ikinci Kusak Franchising" olarak da
adlandirilan bu asama/sistem ABD'de 1950'li yillarda gériilmeye baslanirken, ingiltere'de 1960l
yillarda ortaya cikmistir. Ayricalikli sistemlerde basarili bir franchise veren isletme, sahip oldugu
belirli bir ismin, markanin, belirli bir pazarlama stratejisi dahilinde bagimsiz bir franchise alan
girisimci tarafindan kullanilabilmesi icin imtiyaz vermektedir. Franchise verenin taraflar arasinda
gerceklestirilen bir s6zlesme sonucunda franchise alan Uizerinde surekli bir denetimin gorildigu
ayricalikh sistemlerde ayrica, franchise veren franchise alana surekli bir is destegi de
saglamaktadir. Franchising sisteminin gelisim slrecinde ulastigi yeni bir asama olan ayricalikli
sistemler, ayni zamanda franchising sistemi Uzerine ginimuzde yapilan tanimlama ve
aclklamalara baz teskil etmektedir. Hizli yemek servisleri, lokantalar, oteller, perakende satis
madgazalari, kiralama hizmetleri, danismanlik hizmetleri vb. alanlarda ayricalikli franchising tira

kullanilmaktadir.

3) Franchising'in Gelisim Sirecinde Ortaya Cikan Bir Baska Turi ise "Degisim
Yontemi”Dir. Degisim yontemi franchising sistemi, franchise alan konumundaki bagimsiz bir
isletmecinin franchise veren durumundaki firma ile ayni sektérde yer almasi itibariyle, sahip
oldugu isini franchise verenin ticari isim ve isletmecilik yéontemi altinda strdtrmesi ile kurulan bir
ticari iliskidir. Bir baska deyisle, degisim yontemi franchising sisteminde franchise alan isletmeci
tecrlbe sahibi olmadigi bir alanda yeni bir is kurmakta, isini bir baska franchise veren sirketin
ticari ismi ve isletmecilik yontemi altinda devam ettirmektedir. Degisim yontemi, franchising
yapilan degerlendirmeler cercevesinde var olan bir isin "Ayricalikli franchising" sistemine

dénlsuimu olarak da gérulebilir.

- Turkiye'de franchising kavrami 1985 yilinda ilk Mc Donald's zincirinin kurulmasi ile birlikte
taninmistir. Bu slrecte, kurulan franchise zinciri magazalarda tuketicilere yalniz belirli
ihtiyaclarini karsilayacak nitelikte Uridn ve hizmetlerin sunumuyla sinirli kalinmamis, ayni

zamanda bir yasam bicimini olusturan tiketim modelleri de sunulmustur.



- Franchising sistemiyle kurulan satis noktalarinda standartlara dayal isletme yéontemlerinin
kullanimi sonucunda sistemin uygulandidi sektorlerde rekabet ortami canlanmis, tiketicilerin
yillardir duyduklari ancak ulasamadiklari markalara ulasmalari imkani dogmustur. Bu sistemle
Tark girisimciler dinya capinda taninmis markalarin isim ve isletmecilik kullanim imtiyaz hakkini
alarak ve franchise veren sirketin standartlarina uygun satis noktalari acarak hem kendilerine,
hem tlketicilere, hem de lilke ekonomisine dnemli katkilar saglamislardir. Tlrkiye'de 1985
yilindan bu yana hizla yayilan franchising sistemiyle bUyUimeyi tercih eden firma ve markalar
arasinda oncelikle yurtdisindan gelen yabanci markalarin yer aldigi gdéze carpmaktadir.
Uluslararasi franchising sistemiyle yerel pazara giren uluslararasi firmalarin yerel girisimcileri
franchise vermeye yonlendirdigi disUnulirse, Turkiye'de de bu slrecte franchise veren yerel

firmalar da 6nemli dlctde ortaya cikmistir.
Franchising Sisteminin En Onemli Ozellikleri:

1) Franchise vermek icin dncelikle ortada basarili calisan bir isletme, denenmis bir sistem,
taninmis bir marka olmalidir. Ancak basarisi kanitlanmis bir is baskalarina satilabilir. Bireysel
yatirirmci, eger kendi olanaklari ile becerebileceginden daha fazla kazanacagina, daha verimli
calisacagina, isinin daha basarili ve kalici olacagina inanirsa boyle bir iliskiye girmek ister. Hi¢
kimse, kendi becerebileceginden daha az kazanmak icin baskasinin sistemini kullanmaz,
baskasinin markasi icin ¢calismaz. Franchising, s6zlesmeye dayali dikey batlnlesmis bir sistemdir.
Franchising, franchise verenin belirli bir marka altinda sundugu urin ya da hizmetin yine kendi

kurmus oldugu bir is modeline gore franchise alan tarafindan dagitimina imkan saglamaktadir.

2) Franchising, sistemin isleyis stireci boyunca franchise veren firmaya franchise alan (zerinde
kontrol yetkisi veren bir faaliyetler batdnuddr. Franchise isinde, kati disiplin kurallari gecerlidir.
Taraflar, aralarinda uzun sureli bir anlasma yaparlar. Sistemin uygulama esaslari net olarak
belirlenmistir. isi basariya gétiren calisma kurallari kesin olarak tanimlanmistir. Ayni markayi
tasiyan her isletmede ayni standartlara sahip Urlin ve/veya hizmet sunulur. Hizmet kalitesini
saglamak icin baslangicta ve sonrasinda calisanlara ve yatinnmcilara sdrekli egitim verilir.
Anlasma stresince siki denetim uygulanir. Franchise verenin sistemin isleyis stirecinde franchise
alan dzerindeki kontrold, s6z konusu imtiyaz verilen isin anlasma ile belirlenen belirli bir standart

ve yonteme gore isletiimesi gerekliliginden kaynaklanmaktadir.



3) Franchising, franchise verenin franchise alana yonelik isin kurulmasi, organizasyon ve
yonetim modelinin hazirlanmasi, pazarlama faaliyetlerinin gerceklestiriimesi, personelin
egitilmesi ve bu kapsamda degerlendirilebilecek diger isletme faaliyetleri ile ilgili olarak yardimci
ve destek olmasi konusunda zorunluluk getiren bir yapidir. Franchise verenin yardimlari daha
mikro dlizeyde degerlendirildiginde; satis yerinin secimi ve dizayni, ara¢ gerec ve ekipmanlarin
satin alimi, isin yurttilmesine yénelik personelin ve yéneticilerin egitimi, reklam ve tanitim
yardimi, standart isletme yéntemlerinin kullanimi, mal ve hizmetlerin merkezi satin alimi ve

finansal yardim seklinde ele alinabilir.

4) Yapilan isi “franchise” olarak adlandirmak icin, franchise verenin, franchise alan yatirrmcidan
bir bedel almasi sarttir. Franchise vermek bir anlamda “sistem/marka satmak” olarak da
adlandirilabilir. Dolayisiyla satilan marka veya sistem para etmelidir. Eger franchise veren bunun
karsiliginda hic bir bedel talep etmiyorsa, “sistem satmiyor” demektir. Bu durumda franchise
sisteminin geregi olan calismayi yapmasi ve destegi vermesi de beklenemez. Yok, eger franchise
sistemini kendi Urettigi bir mali pazarlamak icin kullaniyor ve s6z konusu destekleri Grin satis
fiyati icindeki karindan finanse ediyorsa, fiyatini emsallerine gore ylksek tutuyor demektir.
Franchising, franchise alanin kendisine sunulan isletme imtiyazina karsilik, belirli bir baslangi¢
franchise (creti, satislarinin belirli bir oranini royalty bedeli ve reklam harcamalari katki payi

bedeli seklinde franchise verene édemesini gerektirir.
Franchising Sisteminin Siniflandirilmasi:

Franchise sistemleri, agirlikli olarak mal veya hizmet pazarlamalarina bagh olarak iki

ana gruba ayrilir.

1) Uriin ve Marka Franchise Sistemi (Product And Tradename Franchising); Belli
urlinleri satan perakendecilerin, tek hizmet markasi ve isletme sistemi ile calismalaridir. Uriinleri
saglayan Ureticinin kendisi olabilecegi gibi, bircok Ureticiden mal alan toptanci da olabilir.
Franchise alanin satis esnasinda verdigi hizmet de 6nem tasir ama, esas olarak yapilan is trln
satisidir. Bu acidan bayilige benzer ancak disiplin ve destek icerir. Mevcut bayilik sistemlerinin
hizla franchising’e dénlstiga gortlmektedir. Otomobil saticilari, benzin istasyonlari, mesrubat
Ureticileri, mobilyacilar, beyaz esya saticilari, elektronik esya saticilari, konfeksiyoncular, vb. bu

gruba o6rnek olarak gosterilebilir.



2) isletme Franchise Sistemi (Business Format Franchising); Belli hizmetleri sunan
perakendecilerin, isletme sistemini baskalarina 6grettigi, onlar surekli olarak denetledigi,
destekledigi ve bunun karsiliginda bir bedel aldigi sistemlerdir. Kullanilan ham ve mamul
maddelerin belli kaynaklardan saglanmasi, hatta franchise verenden alinmasi 6ngoérilmdis olsa
bile, isletmede verilen hizmetin 6ne ciktigi sistemler bu kapsama girer. Otelciler, fastfoodcular,
perakende satis magazalari, kiralama ve danismanlik hizmetleri, vb. bu gruba 6rnek olarak

gosterilebilir.

3) Ulusal Ve Uluslararasi Franchising: Franchising S6zlesmesi bir Glke sinirlari icerisinde,
sehirler ya da bdlgeler arasinda yapiliyorsa Ulusal Franchising, iki Ulke arasinda yapiliyorsa

(franchise alan ve franchisor farkl Glkelerde ise) Uluslararasi Franchising'den sdz edilebilir.
Ill- FRANCHISING ISLEMLERININ KURUMLAR VERGISi ACISINDAN DEGERLENDIRILMESI

Franchising islemlerinin temelini taraflar (Franchisor ve Franchisee) arasinda yapilan anlasma
olusturmaktadir. S6z konusu anlasma nedeniyle franchising islemlerinden elde edilen gelir vergi
mevzuatimiz agisindan gayrimenkul sermaye iradi olarak degerlendirilmektedir. Zira,
gayrimenkul sermaye iradinin tanimlandigi GVK'nun 70.maddesinin 5 no.lu bent hikmuinde;
arama, isletme, imtiyaz, marka ticaret unvani vb. haklarla birlikte sanayi, ticaret ve bilim
alanlarinda elde edilmis bir tecribeye ait bilgilerle, gizli bir formUl veya bir imalat usuli
Uzerindeki kullanma hakki veya kullanma imtiyazi gibi haklar ve bu haklarin kullaniimasi icin
gerekli malzeme ve techizat bedelleri ile bu haklarin sahipleri, mutasarriflari, zilyetleri veya
kiracilar tarafindan kiraya verilmesinden elde edilen iratlarin gayrimenkul sermaye iradi

sayilacagl ongorilmustir. Gayrimenkul sermaye iratlari Kurumlar Vergisine tabidir.

- Franchising islemlerinde her iki tarafin tam mukellef olmasi durumunda Franchisor,
Franchisee'nin borc¢landigi ve 6demek zorunda oldugu bedel mukabilinde fatura dizenleyerek

yasal kayitlarinda gelir, Franchisee ise gider olarak gosterecektir.

- Franchise veren (franchisor) dar mukellef ise, yurtdisina 6denen franchise giris bedeli (
franchisee fee) reklam fonu (advertising fee) 6demesi, masraf paylasimi hizmetleri karsiliginda
yapilan édemeler, royalti, lisans (creti, telif hakki, isim hakki, patent hakki, vb. 6demeler, yurt d
1sindaki hak sahibi acisindan gayri maddi hak kazanci olmasi nedeniyle, 193 sayili Gelir Vergisi

Kanunu’nun 70, 94.maddesi ve gecici 67.maddesi ile 5520 sayili Kurumlar Vergisi Kanunu’'nun 1,


/wp-content/uploads/2020/07/193GVK.pdf
/wp-content/uploads/2020/07/KurumlarVergisiKanunu5520.pdf

2, 3,14, 15, 21, 24, 25, 30 ve 31.maddeleri geregi verqgi tevkifatina, kurumlar vergisi kesintisine
(stopaja) tabi olup, kurumlar vergisi tevkifatina tabi s6z konusu kazanc ve iradlari nakden veya
hesaben ddeyen veya tahakkuk ettiren gercek ve tlzel kisiler tarafindan “Muhtasar Beyanname”
ile ilgili vergi dairesine beyanda bulunularak -(ikili anlasma varsa ilgili anlasmadaki oran U

zerinden, ikili anlasma yoksa genel oran lzerinden)- stopajinin 6denmesi gerekir.

- Bu arada, franchising ddemeleri Gzerinden yapilacak vergi tevkifatlari icin ilgili 6demenin
yurtdisina transfer aninin beklenmemesi, gider olarak dénem kazancina intikal ettirildigi tarihte
anilan tevkifatin yapilmasi gerekmektedir. Ancak, hemen belirtiilmesi gerekir ki, yapilan sézlesme
geregi 6demelerin transfer dénemi icinde periyodik bir sekilde yapilmasi halinde tevkifat zamani

olarak yurtdisina transferin yapildigi tarih dikkate alinmalidir.

Nakden 6deme: Tevkifat konusu bedelin fiillen 6dendigi durumdur.

Hesaben 6deme: Tevkifata konu kazang ve iradi ddeyenleri istihkak sahiplerine karsi bor¢lu

durumda gdsteren her tarll kayit ve islemleri ifade eder.

Ornek 1: Turkiyede Fast-Food sektorii (izerine faaliyet gdsteren A firmasinin, ABD kdkenli Mc
Donald's firmasiyla olan “Mc Donald's zinciri” isletme s6zlesmesini 01.01.2020 tarihinde yillik
250.000-USD olmak Uzere bes yilligina toplam 1.250.000-USD royalty-isim hakki karsiligi
yeliledigini, s6zlesme sartlarina gore 01.01.2020 tarihinden itibaren “Mc Donald’s” hizmet
yerlerinde servis edilen/sunulan hamburgerler/hamburger etleri ve soslarinin bizzat orijin/orjinal
olarak ABD’den getirilecegi/ithal edilecegi, Ayrica, ayni hizmet yerlerinde Tirk usull orijinal
“Adana Kebap”, “Urfa Kebap”, “Ciger Sis” ve “Beyti Kebap” cesitlerinin de servis edilecegini,
anlasma geregdi A firmasinin “Mc Donald's” firmasina 50.000-USD franchise giris bedeli
(franchisee fee), 75.000-USD reklam fonu (advertising fee) ve merkezi yonetim giderleri katki
payl ile 2020 ilk alti ayhik déonem icin 125.000-EUR royalti - lisans Ucreti, isim hakki, altinda

0deme yaptigini/yapacadini varsayalim.

- A firmasinin Yurtdisina (Mc.Donald’s)’a yaptigi veye yapacadi s6z konusu 6demeler, yurt
disindaki hak sahibi (Mc.Donald’s firmasi) acisindan gayri maddi hak kazanci olmasi nedeniyle,
193 sayili Gelir Vergisi Kanunu’'nun 70, 94.maddesi ve gecici 67.maddesi ile 5520 sayili Kurumlar
Vergisi Kanunu'nun 1, 2, 3, 14, 15, 21, 24, 25, 30 ve 31.maddeleri geredi vergi tevkifatina,

kurumlar vergisi kesintisine (stopaja) tabi olup, kurumlar vergisi tevkifatina tabi s6z konusu



kazanc ve iradlari nakden veya hesaben 6deyen veya tahakkuk ettiren gercek ve tlzel kisiler
tarafindan “Muhtasar Beyanname” ile ilgili vergi dairesine beyanda bulunularak -(ikili anlasma
varsa ilgili anlasmadaki oran lGzerinden “% 10", ikili anlasma yoksa genel oran Uzerinden “%
20”)- Turkiye ile ABD arasinda var olan “CVOA” geredi % 10 oran ve brit tutar Gzerinden

stopajinin 6denmesi gerekir.

IV- FRANCHISING ISLEMLERININ KATMA DEGER VERGISi ACISINDAN
DEGERLENDIRILMESI

- Franchising islemleri, s6z konusu hizmetlerden Turkiye'de yararlanilmasi nedeniyle 3065 sayili

Katma Deger Vergisi Kanunu'nun 1, 4, 6, 8, 9, 10, ve 24.maddesiyle, ilgili diger mali mevzuat

hiktUmleri geredi Katma Deger Vergisine tabidir.

Ornek 2: Yukarida (Ornek 1'de) yer alan A firmasinin, herhangi bir ithalati olmadigini, A
firmasinin Yurt disina (Mc Donald’s firmasina) yaptigi s6z konusu édemeler (Toplam 250.000-
USD) KDV'nin matrahi olup, A firmasi, bagli bulundugu vergi dairesine sorumlu sifatiyla 2 Nolu

KDV Beyannamesiyle beyanda bulunarak tekabtll eden KDV'yi 6demesi gerekir.

Taraflan Yurt icinde Bulunan Franchising isleminde; Franchisor, tahakkuk eden bedel
karsihginda diuzenleyecegi faturada katma deger vergisini hesaplayarak ilgili doneme iliskin
verece@i KDV beyannamesinde bu vergiyi beyan edecektir. Franchisee acisindan ise yUklenilen

KDV indirim konusu yapilabilecektir.

Franchising'i Verenin Dar Mikellef Kurum Olmasi Halinde; Bedeli 6deyen taraf (yurt
icindeki), Katma Deger Vergisi Kanunu'nun 1, 4, 6, 9, 10, 24, 40, 41 ve 46. Maddeleri uyarinca
sorumlu sifatiyla katma deger vergisini tahsil ederek, 2 no.lu Katma Deger Vergisi Beyannamesi
ile beyan edip 6deyecek ve ayni zamanda bu vergiyi (KDV'yi) ilgili oldugu dénemde indirim

konusu yapilabilecektir. Bu noktada, KDV Kanunu’nun 24.maddesi geregi ortaya cikabilecek kur

farklarinin da dikkate alinmasi zorunludur. S6z konusu kur farklari katma deger vergisinin beyan

edildigi tarih ile s6z konusu yurtdisi 6demelerin hesaplara intikal ettirilme dénemi (dévizlerin yurt
disina transfer tarihi) arasinda meydana gelecek kur farklari olup, olusan kur farki Gizerinden KDV
hesaplanmasi yapilarak, KDV Kanunu’nun 24.maddesi, 117 sayili Katma Deger Vergisi Genel
Tebligi’nin “4.2.Matrahta Degisiklik” baslikli mevzuat hikimleri ile Hazine ve Maliye

Bakanligi’'nin konuya iliskin Muktezalari
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{Ornegin:

1) “... Bedeli doviz olarak ifade edilen islemlerde, islem tarihi ile nakten veya hesaben tahsil
edildigi tarih arasindaki kur farki bedelin bir unsuru olarak isleme ait oran Uzerinden katma deger

vergisine tabi olacaktir.....” (Maliye Bakanligi'nin 04.08.1995 tarih ve 53532 Sayili Muktezasi),

2) “...Katma deger vergisine tabi bir mal teslimi veya hizmet ifasina bagh olarak ortaya ¢ikan
vade farki, faiz, fiyat farki ve mahiyet olarak bunlardan farkli olmayan kur farklari Kanununun
24'Uncu maddesi uyarinca vergiye tabi islemin matrahina dahil edilerek vergilendirilmektedir...”
(Maliye Bakanligi'nin 19/10/2006 Tarih ve 82206 Sayili Muktezasi)} geregi KDV Diizeltme

Beyannamesiyle ilgili vergi dairesine beyan edilmesi gerekmektedir.

V- FRANCHISING iSLEMLERININ DAMGA VERGIiSIi VE HARCLAR ACISINDAN

DEGERLENDIRILMESI

Franchising sisteminin, zorunlu unsuru olan ve belirli bir bedel ihtiva eden sézlesmeler, 488 sayili

Damga Vergisi Kanunu'na ekli (1) sayili tablonun 1-1 béliminde yer alan akitlerle ilgili kagitlar

kapsaminda olmalarindan dolayr Damga Vergisi Kanunu'nun 1, 3, 4, 5, 14, 24 ve 26.maddesi

geregi Damga Vergisine tabi tutulacaktir.

- Taraflar yurt icinde bulunan franchising islemleriyle ilgili dGizenlenen s6zlesme veya sdzlesme
yerine gecen belgeler franchisor ve franchisee acisindan genelde iki nisha dlizenlenmekle
beraber sézlesmenin tek nishasi Damga Vergisine tabi tutulacaktir. Taraflardan birinin
(Franchisor) yurtdisinda olmasi halinde de dlzenlenen Franchising anlasmalarinin Damga

Vergisine tabi tutulmasi gerekmektedir.

- Ote yandan, Franchising sdzlesmelerinin noter vasitasiyla dizenlenmesi ve Tiirkiye'de

tescilinin yaptirilmasi durumunda, 492 sayili Harclar Kanunu’nun 38.maddesine gdre noter

harcina ve ayni Kanun’un 108.maddesine gore de basvuru ve sicil kayit (tescil) harcina tabi olup,
O0denen ve ddenecek s6z konusu Damga Vergisi ve harclar Katma Deger Vergisinin matrahina

dahil edilmelidir.

Ornek 3: Yukarida (Ornek 1'de) yer alan A firmasinin, “Mc Donald’s” firmasiyla 01.01.2020
tarihinde yaptigi 1.250.000-USD isletme s6zlesmesi (royalty-lisans, isim hakki s6zlesmesi) tutari

Uzerinden binde 9,48 (% 0,948) Damga Vergisi ddemesi gerekir. Ayrica, Odenen Damga vergisi
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ve harc¢lar KDV matrah unsurudur. Bunlardan KDV alinmasi gerekir.
VI- FRANCHISING ISLEMLERININ GUMRUK KIYMETi ACISINDAN DEGERLENDIRILMESI

GUmrik Yonetmeliginin 56.maddesi ile 29044/28.06.2014 sayi ve tarihli Resmi Gazetede
yayinlanan Gumriik Kiymetine iliskin 2 Sayili Gimrikler Genel Tebligi geregi; Franchising

islemleriyle ilgili olarak yurtdisina 6denen franchise giris bedeli (franchisee fee) reklam fonu

(advertising fee) 6demesi, masraf paylasimi hizmetleri karsiliginda yapilan 6demeler ile franchise

kullanim bedeli/franchise fee (royalty)’'nin ithal esyasinin gtiimriik kiymetine eklenebilmesi icin

sO0z konusu Ucretlerin,

a) Kiymeti belirlenecek esya ile ilgili olmasi ve

b) Kiymeti belirlenecek esyanin satis kosulu olarak yapilmis olmasi,

Gerekmektedir. Bu sartlarin her ikisini bir arada tasiyan s6z konusu Ucretlerin ithal edilen

esyanin gumrik kiymetine eklenmesi gerekir.

Ornek 4: Yukarida (Ornek 1'de) yer alan A firmasinin, 01.01.2020 tarihinden itibaren “Mc
Donald’s"larda sattigi hamburgerlerde kullandigi etleri ve soslari ABD’den getirdigini/ithal
ettigini, 2020 yili ilk alti aylhk dénemde ithal edilen et ve sos tutarinin 300.000-USD oldugunu, A
firmasinin “Mc Donald's” firmasina 50.000-USD franchise giris bedeli (franchisee fee), 75.000-
USD reklam fonu (advertising fee) ve merkezi yonetim giderleri katki payi ile 2020 ilk alti ayhk
donem icin (Bu doneme tekabul eden) 125.000-EUR royalti - lisans Ucreti, isim hakki, patent
hakki, vb. 6deme yaptigini/yapacadini varsayalim. A firmasinin Yurt disina (Mc Donald’s
firmasina) yaptigi/yapacagi s6z konusu 6demeler (Toplam 250.000-USD) GUmrik Kiymetinin bir
unsuru olup; A firmasinca, 300.000-USD’lik Serbest Dolasima Giris Beyannamesi veya
Beyannameleriyle iliskilendirilerek ilgili Gimrik idaresine beyanda/Gimrik Yénetmeligi’'nin
53.maddesine gore tamamlayici beyanda bulunularak tekabtl eden gimrtk vergilerinin

6denmesi gerekir.
a) Royalti Ucretinin ithal Edilen Esya lle ilgili Olmasi Kosulu:

1) Franchising s6zlesmesi kapsaminda devredilen haklar ithal konusu esyada cisim buluyorsa
veya ithal esyasi s6z konusu haklar kullanilarak imal ediliyorsa, royalti tGcreti ithal esyasi ile

ilgilidir. Eger ithal esyasi royalti Gcreti 6denen marka ile baglantili ise bu Ucretin ithal esyasi ile



ilgili oldugu kabul edilir.

2) Aksine bir delil olmadikca royalti Ucreti,

a) ithal edilen esyanin fiyati, miktari veya tutarina bagli olarak belirleniyorsa,

b) Ayni durumda ithal edilip satilan esyanin yeniden satisina bagli olarak hesaplaniyorsa,

c) ithal edildikten sonra sulandirma, ambalajlama veya montaj gibi kiicik islem géren esyada

islem sonrasi elde edilen Grine baglh olarak hesaplaniyorsa,
ithal edilen esya ile ilgilidir.

3) ithal esyasinin, kiicUk islemler haricindeki imalat nedeniyle bir baska esyanin binyesindeki
maddelerden biri veya bir parcasi olmasi, royalti Ucretinin ithal edilen bu esya ile ilgisinin

kurulmasina engel teskil etmez. Royalti (icretinin ithal edilen esyanin yaninda diger esya, hak
veya hizmetleri de kapsamasi durumunda, toplam lcretin sadece nesnel ve dlclilebilir verilere
dayanilarak esya ile ilgisi kurulup hesaplanabilen kismi ithal edilen esyanin gtimrik kiymetine

dahil edilir. Odenen veya édenecek royalti (icretinin hesaplanabilmesi halinde nesnel ve

Olcllebilir verilerin bulundugu kabul edilir.

b) Royalti Ucretinin ithal Esyasinin Satis Kosulu Olmasi:

1) Franchising s6zlesmesi kapsaminda ddenen royalty/royalti Ucretinin kiymeti belirlenecek
esyanin satis kosulu olmasi, ithal edilen esyaya iliskin olarak ithalatci tarafindan yapilan veya
yapilacak royalti ddemesinin ihracatci ve ithalatgi arasindaki alim-satimin gerceklesmesinde

vazgecilmez ve esasli bir unsur olmasini ifade eder.

2) Alicinin royalti Gcretini satis kosulu olarak 6deyip 6demediginin tespitinde belirleyici
unsurlardan biri, alicinin s6z konusu esyalari royalti 6demesi yapmadan alip alamayacagidir.
Royalti Ucreti satisin kosulu olarak 6dendigi slirece Gcincl kisiye 6deme yapilmasinin saticiya
yapilan 6demeden bir farklih§i yoktur. Uclincl taraflara 6denen royalti ticretleri de dahil olmak
Uzere royalti 6demesinin ithal edilen esyalarin satis kosulu olarak yapilip yapiimadiginin tespit
edilmesi icin her olay bazinda, satis anlasmasi, franchising (royalty) soézlesmesi ile diger ilgili
bilgiler arasindaki baglanti da dahil olmak UGzere satis ve ithalati ilgilendiren tim faktor ve

belgelerin ayrintili olarak degerlendirilmesi gerekir.



3) Royalti 6demesinin satis kosulu olup olmadiginin tespitinde;

a) Franchising s6zlesmesi, satis sdzlesmesi veya ilgili dokimanlarda royalti 6demesine bir atifta

bulunulmasi,

b) Franchising veya Royalti s6zlesmesinde esyalarin satisina iliskin bir atifta bulunulmasi,

c) Franchising/royalty s6zlesmesi veya satis sdzlesmesi sartlarina gore; satis s6zlesmesinin,
royalti Gcretinin franchisor'a 6denmemesi sebebiyle s6z konusu sézlesmeye aykiri davranistan

dolayl sona erecegi seklinde bir hikim icerip icermedigi,

d) Franchising/royalty s6zlesmesinde, royalti Gcretinin 6denmemesi durumunda
imalatcinin/franchisee'nin franchisor’'un haklari ile iliskili esyayi/hizmeti imal etmesini, ifasini

veya satmasini yasaklayan bir hukim bulunmasi,

e) Franchising/royalty s6zlesmesinin, kalite kontrolina asan, franchisor’'un imalatci ve ithalatcl

arasindaki Uretim veya satisi kontrol edebilmesine imkan veren hiklimler icermesi,

Hususlari dikkate alinir. S6z konusu sartlardan en az birinin bulunmasi halinde royalti 6demesi

esyanin satis kosuludur.

Marka Kullanimina iliskin Royalti Ucretleri:

1) ithalatcinin marka kullanmak karsiliginda dédedigi veya ddeyecegi royalti licretinin esyanin
gumrik kiymetine ilave edilebilmesi icin, asagidaki sartlardan en az birinin mevcudiyeti gerekli

ve yeterlidir.

a) Marka icin 6demelerde; s6z konusu marka ithal esyasina eklenmis veya seyreltme, karistirma,
siniflandirma, basit montaj gibi 6nemsiz bir iscilik sonrasi eklenmis ise, royalti Ucreti, ayni
durumda yeniden satilan veya ithal edildikten sonra sadece 6nemsiz islemden gecen esyaya

iliskin ise,

b) Esya, ithalattan 6nce veya sonra yapistirilan ve royalti tcretinin 6dendigi marka altinda

pazarlaniyorsa,

c) Alici, bu tar esyayi satici/franchisor ile iliskisi olmayan diger saticilardan temin etme

Ozgurligune sahip degilse.



Franchising islemleri Sonucu Dogan Royalti Ucretinin ilgili Giimriik idaresine Beyan

Edilmesi:

1) ithal esyasinin giimriik kiymetine eklenmesi gereken, franchising islemleriyle ilgili olarak
yurtdisina 6denen franchise giris bedeli (franchisee fee) reklam fonu (advertising fee) 6demesi,
masraf paylasimi hizmetleri karsiliginda yapilan édemeler ile franchise kullanim bedeli/franchise
fee (royalty) tutarinin ithal aninda belirli olmasi durumunda, s6z konusu ucret ithal aninda

gumruk kiymetine dahil edilerek beyan edilir.

2) ithal esyasinin giimrik kiymetine dahil edilmesi gereken, ancak tutari ithalattan sonra belli
olacak s6z konusu Ucretlerle (gumrik kiymet unsurlariyla) ilgili olarak, Gumrtk Yénetmeliginin

53.maddesi cercevesinde istisnai kiymetle beyanda bulunulur.

3) Royalti tutarinin net veya brit satis hasilati veya kar lzerinden hesaplanmasi gereken
durumlarda, yukimlalerin talebi ve gimruik idaresinin uygun bulmasi sartiyla, ithal esyasinin
gumrik kiymetine dahil edilecek royalti Ucreti, esyanin FOB bedeli esas alinarak s6zlesme geregi
net veya brit satis hasilati veya karina uygulanacak royalti oranina gére yapilacak uygun bir
paylastirma sonucunda hesaplanir. Bu durumda, GUmruik Yonetmeliginin 53 Gncl maddesinin
ikinci, Ggclncl, doérdincu ve altinci fikralarina gore islem yapilir. Tamamlayici beyan, royalti tGcreti
0demesinin tahakkuk ettigi ayi takip eden ayin yirmi altinci (26) gind aksamina kadar verilir ve

vergileri de ayni stre icinde ddenir.

4) Royalti Ucreti 6demelerinin donemsel olarak belirlendigi durumlarda, yUkimlinUn talep
etmesi ve gimruk idaresinin izin vermesi sartiyla; royalti Gcretlerinin ddnemsel olarak beyan
edilmesi mumkindur. izin talebinde Ek-1'de yer alan form kullanilir. ilgili sézlesmeler ve onayl
cevirileri de talep yazisina eklenir. izin verilmesi halinde ilgili Gimrik ve Dis Ticaret Bdlge
Mudurlagu ilgili gimrik idarelerini bilgilendirir. Bu izin kapsaminda yapilacak her bir ithalat icin
ayrica basvuru yapilmasi gerekmez. Tamamlayici beyan, Ek-2'de yer alan form kullanilarak
royalti Gcretinin tahakkuk ettigi ayi takip eden ayin yirmi altinci giini aksamina kadar ilgili
gumrik idarelerine verilir ve vergileri de ayni siire icinde édenir. Odemeye iliskin bilgi ve
belgeler gimrik idaresince bolge midurligine gonderilir. Bolge mudurltiglnce; ibraz edilen bilgi

ve belgeler verilen izin cercevesinde kontrol edilir.



5) istisnai kiymetle beyana iliskin tamamlayici beyanlarin siiresi icerisinde verilmemesi
nedeniyle zamaninda 6denmeyen gumrlk vergileri icin esyanin serbest dolasima girisine iliskin
beyannamenin tescil tarihinden itibaren 6183 sayilil Amme Alacaklarinin Tahsil Usuli Hakkinda
Kanun htkidmlerine gore belirlenen gecikme zammi oraninda gecikme faizi tahsil edilir ve
ithalata iliskin her bir serbest dolasima giris beyannamesi icin 4458 sayili Gimruk Kanununun

241.maddesinin birinci fikrasi uyarinca usulstzlik cezasi uygulanir.

6) ithal esyasinin giimrik kiymetinin bir parcasi olmasina karsin gimrik idaresine beyan
edilmeyen, franchising islemleriyle ilgili olarak yurtdisina 6denen franchise giris bedeli
(franchisee fee) reklam fonu (advertising fee) 6demesi, masraf paylasimi hizmetleri karsiliginda
yapilan 6demeler ile franchise kullanim bedeli/franchise fee (royalty) tutari, vb. gimrik kiymet
unsurlarinin, ilgili mikellef tarafindan daha énceden sorumlu sifatiyla 2 Nolu KDV
Beyannamesiyle ilgili vergi dairesine beyanda bulunularak KDV’'nin édendigi durumlarda, gimrik
mezvuatl acisindan esas matraha tekabil eden KDV'nin tekrar istenilmemesi fakat,
yukUimluastnce/mukellefce glimrik yukimlGligunun basladigi tarihte varligi ve miktari bilinen,
s6z konusu kiymet unsurlarina ait KDV'nin gumruk idaresi yerine, daha sonraki bir tarihte ilgili
Vergi Dairesine beyan edilerek 6denmesi halinde KDV tutari acisindan bir vergi farki
olusmamakla birlikte, gimruik yUukimluliganin basladigi tarih (SDGB'nin tescil tarihi) ile vergi
dairesine KDV’'nin beyan edildigi tarih (3065 sayili Katma deger Vergisi Kanunu’'nun
39.maddesine gore, Vergilendirme Dénemi: Vergi kesintisi yapmakla sorumlu tutulanlar igin bir
ay olup, Kanun’un 41.maddesine gdre de: Mukellefler ve vergi kesintisi yapmakla sorumlu
tutulanlar Katma Deger Vergisi beyannamelerini, vergilendirme donemini takibeden ayin
yirmialtinci gund aksamina kadar ilgili vergi dairesine vermekle yuktimladdrler.) arasinda en az
26 gulinlUk bir beyan siresi farki olustugundan dolayl, olusan bu slre icin 6183 sayllil Amme
Alacaklarinin Tahsil Usuli Hakkinda Kanun hidklmlerine gdre belirlenen gecikme zammi oraninda

gecikme faizi alinmasi ile;

a- ithal edilen esyada sadece Katma Deger Vergisi (KDV) varsa, giimrikce tahsil edilen diger
vergi ve resimler ile KKDF, vb. bir yikumluluk yoksa, her bir serbest dolasima giris beyannamesi

icin GUmrik Kanununun 241.maddesinin birinci fikrasi uyarinca usulstzllk cezasi uygulanmasi,

b- ithal edilen esyanin gimrikce tahsil edilen diger vergi ve resimlere tabi olmasi durumunda

ise, KDV disinda kalan gumriik vergi ve resimlerinin (varsa Gumrik Vergisi, Ozel Tuketim Vergisi,



Kaynak Kullanimi Destekleme Fonu, Kiltir Bakanh@i Kesintisi/Stopaji, EkMali Yakamlalik, Ozel
TUketim Vergisi, vb. ile bunlara tekabul eden KDV'nin) GUmrik Kanunu’'nun 193/3.maddesine -
(6183 sayili Amme Alacaklarinin Tahsil Usuli Hakkinda Kanunun 51.maddesine gore tespit edilen
gecikme zammi oraninda faiz uygulanarak)- goére tahsil edilmesi ile Gumrik Kanunu’nun
234.maddesi, OTV Kanununun 16.maddesi ve KDV Kanunu’nun 51.maddesine gére ceza tatbik

edilmesi,
Gerekir.

7) Franchising islemleriyle ilgili olarak, yurtdisina 6édenen franchise giris bedeli (franchisee fee),
reklam fonu (advertising fee) 6demesi, masraf paylasimi hizmetleri karsiliginda yapilan 6édemeler
ile franchise kullanim bedeli/franchise fee (royalty Ucreti)’yle ilgili olarak dizenlenen, franchising
sisteminin, zorunlu bir unsuru olan ve belirli bir bedel ihtiva eden s6zlesmeler, 488 sayili Damga
Vergisi Kanunu’'nun 1, 3, 4, 5, 14 ve 24.maddesi geregi Damga Vergisine tabi olup, ayni
Kanun’'un 26.maddesi geregi de; Resmi dairelerin ilgili memurlari, kendilerine ibraz edilen
kagitlarin Damga Vergisini aramaya ve vergisi hic 6denmemis veya noksan 6denmis olanlari bir
tutanakla tespit etmeye veya bunlari tutanagi dizenlemek Uzere, vergi dairesine géndermeye

mecburdurlar.

- Franchising s6zlesmelerinin noter vasitasiyla dizenlenmesi ve Tirkiye'de tescilinin yaptiriimasi
durumunda ayrica, 492 sayili Harclar Kanunu’nun 38.maddesine gdre noter harcina ve ayni

Kanun’un 108.maddesine gbre de basvuru ve sicil kayit (tescil) harcina tabidir.

8) ithal edilen esya ile ilgili olarak, s6z konusu sdzlesmeler ve sézlesme yerine gecen belgeler
nedeniyle 6denen veya 6denmesi gereken damga vergisi, noter harci ile sicil kayit (tescil) harci,
vb. ddemeler 3065 sayili Karma Deger Vergisi Kanunu’nun “ithalatta Matrah” baslkli
21.maddesinin “b” bendi geregi ithalatta KDV matrah unsuru olup, s6z konusu édemeler bahse
konu sdzlesmeler kapsaminda ithal edilen esyalara iliskin serbest dolasima giris
beyannameleriyle iliskilendirilip ilgili gimrik idaresine beyan edilerek, tekabul eden KDV'nin de

6denmesi gerekir.
SONUC

Franchise veren (franchisor) dar mukellef ise, yurtdisina 6édenen franchise giris bedeli

(franchisee fee) reklam fonu (advertising fee) 6demesi, masraf paylasimi hizmetleri karsiliginda



yapilan 6demeler, royalti, lisans Ucreti, telif hakki, isim hakki, patent hakki, vb. 6demeler, yurt
disindaki hak sahibi acisindan gayri maddi hak kazanci olmasi nedeniyle, 193 sayil Gelir Vergisi
Kanunu’'nun 70, 94.maddesi ve gecici 67.maddesi ile 5520 sayili Kurumlar Vergisi Kanunu'nun 1,
2, 3, 14, 15, 21, 24, 25, 30 ve 31.maddeleri geredi vergi tevkifatina, kurumlar vergisi kesintisine
(stopaja) tabi olup, kurumlar vergisi tevkifatina tabi s6z konusu kazanc ve iradlari nakden veya
hesaben ddeyen veya tahakkuk ettiren gercek ve tlzel kisiler tarafindan “Muhtasar Beyanname”
ile ilgili vergi dairesine beyanda bulunularak -(ikili anlasma varsa ilgili anlasmadaki oran

Uzerinden, ikili anlasma yoksa genel oran Gzerinden)- stopajinin 6denmesi gerekir.

- Bu arada, franchising 6demeleri Uzerinden yapilacak vergi tevkifatlar icin ilgili ddemenin
yurtdisina transfer aninin beklenmemesi, gider olarak donem kazancina intikal ettirildigi tarihte
anilan tevkifatin yapiimasi gerekmektedir. Ancak, hemen belirtiimesi gerekir ki, yapilan s6zlesme
geregi 6demelerin transfer donemi icinde periyodik bir sekilde yapilmasi halinde tevkifat zamani

olarak yurtdisina transferin yapildigi tarih dikkate alinmaldir.
Nakden 6deme: Tevkifat konusu bedelin fiillen 6dendigi durumdur.

Hesaben 6deme: Tevkifata konu kazanc ve iradi 6deyenleri istihkak sahiplerine karsi borclu

durumda goésteren her turll kayit ve islemleri ifade eder.

Franchising islemleri, s6z konusu hizmetlerden Turkiye'de yararlanilmasi nedeniyle 3065 sayil
Katma Deger Vergisi Kanunu’'nun 1, 4, 6, 8, 9, 10, ve 24.maddesiyle, ilgili diger mali mevzuat

hikUmleri geregi Katma Deger Vergisine tabidir.

Franchising sisteminin, zorunlu unsuru olan ve belirli bir bedel ihtiva eden s6zlesmeler, 488 sayili
Damga Vergisi Kanunu'na ekli (1) sayili tablonun 1-1 boliminde yer alan akitlerle ilgili kagitlar
kapsaminda olmalarindan dolayi Damga Vergisi Kanunu’'nun 1, 3, 4, 5, 14, 24 ve 26.maddesi
geregi Damga Vergisine tabidir.Ote yandan, Franchising sézlesmelerinin noter vasitasiyla
dizenlenmesi ve Turkiye’'de tescilinin yaptirimasi durumunda, 492 sayili Harclar Kanunu’nun
38.maddesine gore noter harcina ve ayni Kanun’un 108.maddesine gore de basvuru ve sicil kayit
(tescil) harcina tabi olup, 6denen ve 6denecek s6z konusu Damga Vergisi ve harglar Katma

Deger Vergisinin matrahina dahil edilmelidir.

Gumrik Yénetmeliginin 56.maddesi ile Gimrik Kiymetine iliskin 2 Sayil Gimrikler Genel Tebligi

gereqi; Franchising islemleriyle ilgili olarak yurtdisina 6denen franchise giris bedeli (franchisee




fee) reklam fonu (advertising fee) 6demesi, masraf paylasimi hizmetleri karsiliginda yapilan

odemeler ile franchise kullanim bedeli/franchise fee (royalty)’nin ithal esyasinin gimrik

kiymetine eklenebilmesi icin s6z konusu Ucretlerin;

a) Kiymeti belirlenecek esya ile ilgili olmasi,

b) Kiymeti belirlenecek esyanin satis kosulu olarak yapilmis olmasi,

Gerekmektedir. Bu sartlarin her ikisini bir arada tasiyan s6z konusu (cretlerin ithal edilen

esyanin gtumrlk kiymetine eklenmesi gerekir.

Bu Yazi Giumriik ve Ticaret Basmiifettisi Sayin Kerim COBAN Tarafindan Kaleme Alinmistir.
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